Guy Laroche  พร้อมเดินเกมรุกตลาด ตลอดปี 2012
Guy Laroche  อัดแคมเปญบินลัดฟ้า กับ “โชคข้ามขอบฟ้าปี 2” หวังกระตุ้นยอดขายต่อเนื่อง พร้อมปูพรมกลยุทธ์การตลาดเจาะตรงมัดใจกลุ่มนักศึกษา ด้วยการค้นหาแบรนด์พรีเซ็นเตอร์ U-Guy ปี 2 เข้าประดับวงการแฟชั่น 

บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)  หนึ่งในบริษัทผู้นำสินค้าแฟชั่นที่มีกว่า 100 แบรนด์  พร้อมส่งแบรนด์ Guy Laroche  รุกตลาดหนักต่อเนื่องตั้งแต่ต้นปี 2554 ต่อไปอีกถึงปีหน้า  ด้วยกิจกรรมการตลาดเชิงสังคม กับ 2 แคมเปญใหญ่ ส่งท้ายปีนี้  ไม่ว่าจะเป็น โชคข้ามขอบฟ้าปี 2  พาผู้โชคดี 5 คู่เที่ยวกรุงปราก และกรุงเวียนนา   หรือ U-Guy ปี 2  คัดเลือกหา Brand Presenter เข้าประดับวงการ

Guy Laroche ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายชาย อันประกอบด้วย Guy Laroche  Paris  เครื่องแต่งกายสำหรับคุณสุภาพบุรุษ  Guy Guy Laroche  เครื่องแต่งกายสำหรับคนหนุ่มรุ่นใหม่  และ Guy Laroche Innerwear ที่เข้ามาทำตลาดในไทยในฐานะแฟชั่นแบรนด์มากกว่า 27 ปี   ในปีนี้ผ่านไป 9 เดือน สามารถสร้างยอดขายได้เติบโตกว่าปีที่แล้วถึง 24%  และคาดว่าจะจบสิ้นปีนีได้ด้วยยอดขายที่เติบโตถึง 30%  จากการเปิดเผยของ นางกิตยาภรณ์ ชัยถาวรเสถียร  ผู้อำนวยการฝ่าย D บมจ.ไอ.ซี.ซี.  เพื่อสร้างยอดขายให้เติบโตต่อจนสิ้นปี พร้อมส่งแผนส่งเสริมการตลาดรุกต่อเนื่อง  โดยเฉพาะ 2 แคมเปญใหญ่ในช่วงไตรมาสสุดท้ายของปีนี้  โดยแคมเปญ โชคข้ามขอบฟ้าปี 2 พาผู้โชคดีบินลัดฟ้าไปกับ แมททิว ดีน  และจะต่อด้วยแคมเปญการตลาดที่น่าสนใจที่กำลังวางแผนร่วมกันในปีหน้า    ขณะที่ U-Guy ปี2  ก็ปีนี้ได้ร่วมกับห้างสรรพสินค้าโรบินสัน จัดแคมเปญนี้ร่วมกัน รวมถึงพันธมิตรรายย่อยๆรายอื่นอีกที่เข้าร่วมสนับสนุนแคมเปญนี้ อาทิ ที่รักสตูดิโอ เป็นต้น

นายสุชาติ ลายลักษณ์ศิริ ผู้ช่วยผู้อำนวยการฝ่ายการตลาด ผลิตภัณฑ์ Guy Laroche, Guy Guy Laroche และ Daks   กล่าวถึงแผนการตลาดกับแคมเปญ โชคข้ามขอบฟ้าปี 2  ตอน sweet escape to Prague and Vienna   ซึ่งเป็นหนึ่งในแคมเปญคุณภาพของผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชาย Guy Laroche ที่นำกลยุทธ์การตลาดเชิงสังคม มาใช้ควบคู่กับนโยบายหลักขององค์กร ไอ.ซี.ซี. ที่ต้องการให้หลายๆแบรนด์ในองค์กรแสวงหาพันธมิตรทางธุรกิจเพื่อร่วมกันสร้างสรรค์กิจกรรมทางการตลาดใหม่ๆให้กับลูกค้า

ด้วยความสำเร็จและผลตอบรับที่ดีมากจากแคมเปญในปีแรกที่ พาผู้โชคดี 5 คู่บินลัดฟ้าตะลุย Paris  ตามรอยภาพยนตร์พลังอะเดล ภาพยนตร์ฝรั่งเศส ระดับ box office ที่เข้ามาฉายในไทย  ปีนี้ Guy Laroche เตรียมพร้อมอัดแคมเปญส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ ลุ้นเที่ยวไกลถึงกรุงปราก ประเทศสาธารณรัฐเช็ค และกรุงเวียนนา ประเทศออสเตรีย ( 6 วัน ) 
สำหรับเงื่อนไขการเข้าร่วมชิงโชคนี้  เพียงลูกค้าซื้อผลิตภัณฑ์ครบ 1,000 บาทสำหรับ Guy Laroche Innerwear หรือ 1,500 บาท สำหรับ Guy Laroche Menswear และ Guy Guy Laroche จะได้รับคูปองชิงโชค 1 ใบ เพื่อลุ้นแพคเกจสุดโรแมนติค จำนวน 5 รางวัล (รางวัลละ 2 ที่นั่ง มูลค่ารวม 160,000 บาท) ตั้งแต่ 20 ธันวาคม 2554 จนถึง 19 กุมภาพันธ์ 2555
นอกจากนี้ Guy Laroche ยิ่งตอกย้ำแคมเปญ ต่อยอดความคุ้มค่าให้กับลูกค้า ด้วยโปรโมชั่น Double Bonus คูณสอง (ลูกค้าที่ช้อปฯ ครบตามเงื่อนไข รับคูปอง 2 ใบ/1สิทธ์
) ต้อนรับเทศกาลวาเลนไทน์ตลอดเดือนกุมภาพันธ์ 2555 (1-19 กุมภาพันธ์ 2555) ซึ่งคาดว่าจะได้รับการตอบรับที่ดีจากลูกค้า และสร้าง Brand Loyalty ระหว่างแบรนด์ Guy Laroche และลูกค้าในระยะยาว โดยแคมเปญ “โชคข้ามขอบฟ้าปี 2” นี้ จะทำจับรางวัลในวันที่ 29 กุมภาพันธ์ 2555 และประกาศรายชื่อผ่านทาง Facebook ของ Guy Laroche ซึ่งกำหนดการออกเดินทางพาคู่รักทั้ง 5 คู่ ไปสัมผัสมนต์เสน่ห์แห่งกรุงปรากและกรุงเวียนนา ณ ช่วงวันที่ 21 - 26 มีนาคม 2555  
อนึ่งกับอีกแคมเปญใหญ่ของ Guy Guy Laroche ได้แก่ U-Guy ปี2 ที่เป็นการสานต่อกิจกรรม แบรนด์พรีเซ็นเตอร์ ของ Guy Guy Laroche ซึ่งเป็นกิจกรรมการคัดเลือกนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยทั่วประเทศ ที่พร้อมและใกล้จะก้าวเข้าสู่วัยทำงานใหม่ (First Jobber)  ให้เข้าร่วมประกวดในโครงการนี้   ซึ่งจะมีการจัดแข่งขันประกวดในระดับภูมิภาค 5 ภูมิภาคด้วยกัน  อาทิ เช่น ภาคตะวันออก ที่ชลบุรี   ภาคเหนือ ที่เชียงใหม่   ภาคอีสาน ที่ขอนแก่น  ภาคใต้ ที่นครศรีธรรมราช   และกรุงเทพ  ในระหว่างเดือนตุลาคม 2554 จนถึงเดือนมกราคม 2555   จากนั้น นำผู้เข้ารอบชนะเลิศทุกภูมิภาค มาตัดสินรอบชิงชนะเลิศที่กรุงเทพ ที่ศูนย์การค้าฟิวเจอร์ปารค์ รังสิต ในช่วงกุมภาพันธ์ 2555 อีกครั้ง   โดยในปีนี้ได้รับความร่วมมือจากพันธมิตรอย่าง ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน ที่จะร่วมจัดกิจกรรมการตลาดควบคู่ไปกับการจัดประกวดในครั้งนี้ด้วย 
